Zelfstandige distributie in België

INTRODUCTIE 
Sinds 1989 publiceert Marketing Map een sectorale analyse van de grootdistributie in België. Meer dan 100 firma’s kopen regelmatig één of meerdere rapporten (400 pagina’s).

Uit de 21ste editie (september 2009) hebben we een 70tal pagina’s verzameld die interessant zijn voor de zelfstandige voedingswinkel.
Dit moet u toelaten om aan benchmarking te doen; m.a.w. waar sta ik als zelfstandige, in vergelijking met mijn collega’s en concurrenten?

Op volgende vragen vindt u oa. een antwoord in deze studie :

- Welke omzet realiseren de winkels van enseigne A?

- Welke marge halen de winkels van enseigne B?

- Welke zijn de meest rendabele winkels?

- Welk rendement per m² en per tewerkgestelde halen deze winkels?

Een aantal cruciale vragen die u zich meermaals stelt.
De neergelegde jaarrekeningen vormen een informatiebron om die vergelijkingen te kunnen realiseren.

Op basis van meer dan 1.300 balansen hebben we voor 15 groepen van zelfstandigen, 20 sleutelratio's en risicofactoren in grafieken gebracht.

U vindt er ook de evolutie over 4 jaar van volgende variabelen, per enseigne : aantal winkels, verkoopsoppervlakte, rendement/m², omzet, marktaandeel, bedrijfsresultaat, prijsniveau, aankoopmarge, rendabiliteit.

Om de bruikbaarheid van deze studie te verhogen zijn uw suggesties en opmerkingen van het grootste belang. Gelieve ze ons zo vlug mogelijk kenbaar te maken.
